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项目说明 

项目名称：投资防腐涂料建厂合作  或 为防腐工程提供 OEM 防腐涂料配方合作 
目标客户：对涂料市场或防腐工程市场有一定的了解 在涂料方面有相关渠道最好 有一

定的资金 有投资合作的意向 有一定的涂料产品认识和兴趣爱好  有经营

理念  如果合作开厂需要有厂房 有在手的防腐工程可以贴牌使用自我品牌

的防腐涂料项目 
合作说明： 

第一合作人（资金，生产场所（厂房，小实验室），生产设备，办公室，相关手续等

硬件） 
第二合作人（配方，生产技术，技术方案与工厂公司生产办公制度，材料与工程报

价，组建企业，营销策划企业经营一条龙等，包括后台技术支持-培训教材-说明书-
网站建设-办公室组建-工厂组建 
人员：外聘生产厂长 1 名，车间工人 5 名，技术员 1 名，业务员多名 

合作投资策划： 

投资概算表                    单位：万元 

项   目 
 

人民币 

磨机及配套设施 2 

高速分散机 2 

封口包装机 1 

料桶倾倒机 0.5 

过滤器 0.5 

空压机 0.5 

输送泵 0.5 

移动缸 0.5 

压盖器 0.5 

安装运输 4 

建筑、水、电、环保 5 

营销网络 3 

技术引进 0 

不可预见费用 2 

合计 14 

初始总投资 14 万元。 

1、计算分析：预计 



    （1）生产能力：单班年产 300吨防腐涂料。 

    （2）成本预测：出厂价 18000元/吨 

其中每吨产品材料费 9000 元，固定资产综合折旧率为 8%。 

（3）利润率=
18000 [1−(A+B+C+D+E+F)]−G

18000
=35% 

    利润=18000×35%=6300（元/吨） 

    式中：A—上缴管理费 2% 

          B—销售广告费 2% 

          C—新技术开发基金 2% 

          D—运杂费 1% 

          E—奖金 2% 

          F—税金 1% 

          G—材料费+工资+企管费+折旧费+利息=9900 元 

（4）投资回收期 

     投资回收期=年净收益

总投资

 =0.5 年 

盈亏平衡分析 

盈亏平衡点产量 QE= V
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式中 FC—固定成本 

     P—单位产品价格 

     CV—单位产品变动成本 
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=37.8 吨 

计算表明，只要本项目年产销 37.8吨时，企业就可以不盈不亏 

2、经济评价 

 

综上所述，本项目投资少，见效快，能在较短的时期内收回投资，其经济效益与社会效益较

好，投资本项目可行性高！ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

本产品（防腐涂料）基本知识  

涂料市场上通俗说法为“油漆” 

涂料可以分为两大部分：民用涂料和工业涂料。  

 

工业涂料不仅涵盖汽车涂料、建筑、冶金、制造、医药、交通、船舶和集装箱涂料、

工业地坪涂料、道路标识系统涂料等众多领域，还包含在人们日常所使用的各种生活生产用

品当中，例如家具、家电、生产设备，乃至一只小小的铅笔、一个铝制饮料瓶子等等。 

防腐涂料，一般分为常规防腐涂料和重防腐涂料，是油漆涂料中必不可少的一种涂料。 

常规防腐涂料是在一般条件下，对金属等起到防腐蚀的作用，保护有色金属使用的寿命； 

重防腐涂料是指相对常规防腐涂料而言，能在相对苛刻腐蚀环境里应用，并具有能达到比常

规防腐涂料更长保护期的一类应用领域 

防腐涂料应用领域主要有以下五个方面： 

①新兴海洋工程：海上设施、海岸及海湾构造物、海上石油钻井平台； 

②现代交通运输：高速公路护栏、桥梁、船艇、集装箱、火车及铁道设施、汽车、机场设施； 

③能源工业：水工设备、水罐、气罐、石油精制设备、石油贮存设备(油管、油罐)、输变电

设备、核电、煤矿； 

④大型工业企业：造纸设备、医药设备、食品化工设备、金属容器内外壁、化工、钢铁、石

化厂的管道、贮槽、矿山冶炼、水泥厂设备、有腐蚀介质的地面、墙壁、水泥构件。 

⑤市政设施：煤气管道及其设施(如煤气柜)、天然气管道、饮水设施、垃圾处理设备等。 

 

 

 

 

 

 

 



 

本产品目前市场分析： 

1、中国涂料销售收入分析预测图（2000-2020 年）与中国市场涂料产能预测图（2000-2020

年）显示：中国今年经济发展迅猛，到 2020 年涂料需求量随中国强劲的发展潜力继续保持

高速增长的趋势。 

 

 

慧聪网报道：广东、上海、江苏三大涂料生产基地分别达到 308 亿元、209亿元和 190亿元，

占全行业销售总额的 60%以上。以往涂料生产不发达地区的内蒙、贵州、宁夏也均超过了 1000

万元。  

2、资本构成： 

中国在册的涂料企业资本构成发展趋势图表显示：三资企业将逐渐发展成为推动中国涂料市

场发展的中坚力量。 
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3、发展趋势： 

有统计，2000 年，中国人均涂料消费量为 2.4 公斤，与发达国家比较差距很大。有关部门

认为，今后 5-10 年内，随着涂料需求的不断增加，中国涂料市场规模将继续扩大，涂料消

费量将以 7%以上的速度递增。 

 
 

4、市场分布 
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其中： 

工业用的防腐涂料在涂料行业中占约 11%比例 

 

 

  5、工业涂料产能区域分布： 

  工业涂料的主产区主要分布在珠江三角洲地区、长江三角洲地区和京、津、冀地区， 2012

年工业涂料产能分布图 
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区域划分 

近年来，中国东部地区专业涂料生产基地和规模化涂料生产企业形成的步伐加快，促进了涂

料行业技术水平和产品质量的提高。2012 年珠江三角洲地区、长江三角洲地区和京、津、

冀地区占全国涂料总产量的 76.5%。   
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市场规模及发展预测： 

2012 年我国工业涂料的市场规模约为 160 万吨，预计到 2015年我国工业涂料的市场规模将

达到 195 万吨的水平。 

其中防腐涂料的市场规模将达到 63 万吨，是各细分品种中增长最快的产品。 

 
 

市场细分 

1. 中大型项目工程。这是中国涂料市场最庞大最隐蔽的市场。 

2. 钢结构工程、化工厂、石油，电厂，家电产业等企业用户； 

3. 防腐工程公司、技术科技等公司。 

4. 外贸公司。 

5. 分销。过去十年，多数涂料经营者通过分销从万元户到千万元户。 

6. 专卖店。虽然销量少但利润可观。守住个店就有可能养活几代人。 

 

营销模式 

关系营销： 

这种涂料企业营销模式采用“油工市场”的路子，即走工程 队、装修公司等买家的路

子，通过回扣来笼络住这些人，将涂料捆绑到工程里，  最终销售到消费者手里。 

多品牌营销策略： 

这种涂料企业整合了一条新的营销路子，即“铺底代理”：当客户汇来货款后，厂家会

发出超过货款价值约 30%左右的货，其中这 30%的货款要等到对方不想做这个牌子时才能收

回。这种新的营销办法后来被广泛采用，从而使广东涂料迅速占领国内市场。 

新的营销观念： 

今后涂料营销应迅速转型到品牌营 销上来，企业应针对不同的市场，准确定位。同时

更新营销观念，做好售前售后服务，除了打质量牌之外，更要打好服务牌，才能赢得消费者

的青睐和信任。 

分销模式 

国内涂料企业销售以代理为主，并通过设立品牌专卖店和地区服务中心，着重加强品牌

的宣传和售后服务。 

分销渠道 销售方式 

分销 通过各地代理销售 

专卖 设立专卖店 

直销 厂家设立地区服务中心直接销售 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

国内典型的分销模式 

 

由于 

工业重防腐的技术服务要求很高，销售则多数采用直销方式，因此生产厂商的

毛利率也较高！！ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



工业重防腐涂料客户特点: 

厂商相对分散，与客户行业对每个涂料厂商的需求量较大和品种较多的特点相关 

我们的优势 

有高质量的防腐涂料配方和丰富的营销经验 

 

地址：浙江台州 

电话：18608833150 

EMAIL:1354431611@qq.com 

 


